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1. ‘Allgemein

1.1LOGO

(200x52px) Hier kdnnen Sie das Logo und das Favicon lhres Webshops anpassen. Die maximale Breite

des Logos betragt 200px (400px fur Retina) und die Hohe 51 Pixel. Das Favicon muss 16 Pixel breit und
hoch sein.

Doahirtir

1.2 FONTS
Hier kdnnen Sie die allgemeinen Texte der Webseite anpassen.
Titel (Google Web Fonts): Hier kdnnen Sie auswahlen, welchen Font Sie fur die Titel benutzen méchten.

Body (Google Web Fonts): Hier kdnnen Sie auswahlen, welchen Font Sie fur die Texte benutzen wollen.

A
Headings (Google Webh Fonts) " =

Body (Google Wb Fonts]

Haloway -

1.3 HINTERGRUND
Body: Hier kdbnnen Sie die Hintergrundfarbe des Themas anpassen.

Hintergrundabbildung: Dies ist die Abbildung, die im Hintergrund der kompletten Webseite
angezeigt wird. Die besten Abmessungen hangen von den folgenden zwei Optionen ab.

Hintergrundposition: Dies legt die Position der Abbildung fest, die im vorherigen Feld hochgeladen wurde.

Hintergrund wiederholen: Hier wird festgelegt, wie die Abbildung systematisch wiedergegeben wird.
Beispiel: die Abbildung wird normal wiedergegeben oder wiederholt, wodurch ein Muster entsteht.
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Hier wird festgelegt, wie die Abbildung systematisch wiedergegeben wird.
Beispiel: die Abbildung wird normal wiedergegeben oder wiederholt, wodurch ein Muster entsteht.

SFFFFFF

Achtergrord positie
Axhtergrorsd meihaken

Background size

1.4 FARBEN

Im Ultimate Theme ist es méglich, die primare und sekundare Farbe anzupassen, sodass Sie lhren
eigenen Hausstil einfach und sauber in diesem Thema verarbeiten kénnen.

Alle call to action buttons, Warenkorbzeichen oben, Kategoriebalken im Karussell,
Shop now button, Copright links.

In unserem Standardthema ist dies die grune Farbe. Sie verandern hiermit die
Highlight Icons, den Demobalken, Highlight hovers, Sliderzeichen, Newsletter Sticker Hintergrund, Filter
aktive Farbe.

Wir empfehlen sogar, diesen standardmagig weil zu lassen. Verandern Sie die Farbe des
Headers hier nach Wunsch. Die Hintergrundfarbe des Balkens mit dem Logo, Suchbalken, Gltezeichen

und Warenkorbzeichen verandert sich.

Wir empfehlen sogar, diesen standardmaBig weil zu lassen. Verandern Sie hier die
Farbe des Navigationsbalkens. Die Hintergrundfarbe des Navigationsbalkens, wo die Kategorien stehen,

verandert sich.



= Footer: Wir empfehlen sogar, diesen standardmaBig wei zu lassen. Verandern Sie die Farbe des
Footers hier nach Wunsch. Die Hintergrundfarbe des Footers verandert sich.

Primaire kleur @ | #rBossA
Secundaire kleur @ | #s7e1co
Header SFFFFFF
MNavigatie #FFFFFF
. #FFFFFF
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2. LAYOUT

21USP’'S

Alle Webshop usps kénnen hier eingestellt und an mehreren Stellen wiedergegeben werden. Sie
werden namlich oben in der Topnavigation, unten oberhalb des Footers und nach 8 Produkten auf der
Kollektionsseite angezeigt.

Fur die Produktseite besteht eine separate Moglichkeit, die usps fur alle Produkte hinzuzuflgen.

USSP lcan 1

Chach E
usr1 Gratis verzending v.a. €30,
USF lcon 2 Ches -
LIE" o Woor 30:00 besteld, morgen in buis
UEP lmn 3 £ ek i
usea Gratiz retourneren

2.2 SUCHBALKEN

Unser verbesserter Suchbalken kann auf 2 Weisen eingestellt werden. Sie kdnnen Die Option auswahlen,
dass der Suchbalken in den verschiedenen Kategorien nach einem Produkt sucht oder, dass Sie dieses
Dropdown ausschalten und sich komplett auf die Live Search fokussieren.

Live Search: Fokussieren Sie sich komplett auf die Funktion der Live Search und zeigen Sie Produkte,
die 3 oder mehr der eingegebenen Zeichen entsprechen.

Categories Search: Wenn Sie auf Enter klicken, suchen Sie in einer spezifischen Kategorie, die Sie im
Dropdown Menu auswahlen.

[ 6 l mn @meoha



Zockbalk

Categories Search -

L Sesarch

hallmark url Categories Search ..E‘]

2.3 GUTEZEICHEN
Geben Sie Ihrem wichtigsten Gutezeichen jetzt einen prominenten Platz in diesem Thema und verbinden
Sie einen Link, sodass die Vertrauenswurdigkeit Ihres Webshops direkt hervorsticht.

hallmark url

‘ ‘ ‘ Bladeren H Verwijderen

2.4 WIDGET'S
Fur den Servicedesk und die Kollektionsseite kébnnen Sie ein Widget einstellen. Dieses Thema bietet als
Option kiyoh, feedback company, webwinkelauszeichnung, TrustPilot hinzuzufugen.

= International: Hiermit konnen Sie ankreuzen, ob Sie die verschiedenen Lander im Footer anzeigen
maochten.

= Feedback Widget: Hier konnen Sie auswahlen, welches Widget Sie nutzen mochten.

= Feedback Review Key: Hier kdnnen Sie den betroffenen Schllssel (Key) Ihres Feedback Widgets
einfugen.

International ( |

Feedback widget KiyOh v

Feedback review key 13737

[ I l n @meoha



2.5 ABBILDUNGEN

Die Auswahlfelder unter dieser Kategorie bestimmen die Wiedergabe der Produkt-, Kategorie- und
Markenabbildung. Wenn eines davon angekreuzt ist, wird die Abbildung gefullt, bis keine wei3en Flachen
mehr an den Seiten der Abbildung entstehen.

Optimale Formate der Abbildungen sind:

(minimal 290x230px) Wenn das hochgeladene Format anders ist, dann
erscheinen weiBe Rander. Das kann gelost werden, indem die passenden Abbildungen angekreuzt
werden.

(minimal 450x450px) in Bezug auf die VergroBerung auf der Produktseite. Wenn
das hochgeladene Format anders ist, dann erscheinen weiBe Rander. Das kann geldst werden, indem die
passenden Abbildungen angekreuzt werden.

(minimal 150x100px) Wenn das hochgeladene Format anders ist, dann
erscheinen weiBe Rander. Das kann gelost werden, indem die passenden Abbildungen angekreuzt
werden.

2.6 PRODUKTE
Den vollstandigen Produkttitel (Markentitel + Produkttitel) anzeigen. Wenn dies aktiviert
ist, zeigen Sie nur den Produkttitel.

Wahlen Sie, ob Sie die standardmaBige Preisangabe wollen oder die Preisangabe, dass
wenn etwas ,00 ist, dies automatisch zu ,- wird (Beispiel €10,00 wird €10,).

T
o - o
i
b=

Care bike wear ProductT Garmin Productd
e4zas €27,95 €197,-
& OF VOORRALD =

2.7 FOOTER
Aktivieren Sie die usps, die unten im Footer stehen. Es sind dieselben usps, die Sie vorhin
bei 2.1 2.1 Usps eingeben.

Aktivieren Sie hier den Newsletter im Footer.
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3.1 SLIDER

Wahlen Sie hier, welchen Style des Sliders Sie wunschen. Es gibt zwei Mdglichkeiten, den Style des
oberen Stucks nach Wunsch zu gestalten.

Stil1: (6gox425) Bei diesem Stil haben Sie oben ein vertikales Navigationsmenu, einen Slider und
einen Servicedesk. Wenn Sie einen Servicedesk nutzen wollen, bei dem Sie selbst die Offnungszeiten
eingeben und den Leuten ein vertrautes Gefuhl geben wollen, ist dieser Stil empfehlenswert.

GRATIS VERZENDING V.A. €20,- VOOR 20:00 BESTELD, MORGEN IN HUIS GRATIS RETOURNEREN = EUR Blog Contact Inloggen
—
m St1[1 me dla Alle categorieén Q Q thuleninkel ﬂ Winkelwagen v/
—
Categorieén Do you need help?
Vakantiefietsen Our servicedesk is closed
Fietstassen \. 088 023 3355
Kleding > from 14:00 to 18:30
Gereedschap b3 (A E-mail your question
Wl snswerin 2 hours
Accessoires >
fameeren ’ 690%425 Ol
0612345678

Verzorging

5 15 Beoordelingen

Voeding {92 -
Reisgidsen » ‘
Bikepacking De deuren van de op maa

Alle categorieen

(945x425) Bei diesem Stil wird der Servicedesk ausgeschaltet und der Slider streckt sich Uber
den neuen Raum aus, der entstanden ist. Dadurch kénnen Sie breitere Slider Abbildungen in Ihrem \Xeb-
shop anbringen und durch Abbildungen etwas mehr Atmosphare schaffen.

GRATIS VERZENDING V.A. €20,- VOOR 20:00 BESTELD, MORGEN IN HUIS. GRATIS RETOURNEREN = EUR Blog Contact Inloggen

—

m Sti.tl m@dla Where are you looking for? Alle categoriesn Q a thuiswrinel ? Winkelwagen v/
et

Categorieén
Vakantiefietsen
Fietstassen
Kleding

Gereedschap

Accessoires.
Kamperen x 4 5
Verzorging

voeding >

vov v v

Reisgidsen

Bikepacking

Werkplaats SHOP NOW >

Alle categorieén

3.2 OFFNUNGSZEITEN (SERVICEDESK)

Genau wie alle groBen Webshops, haben wir eine Servicedeskfunktion in Lightspeed entwickeln kon-
nen. Um diesen nach Wunsch funktionieren zu lassen, missen die Offnungszeiten eines jeden Tages
eingegeben werden. Wenn der Servicedesk aktiv ist, aber keine Offnungszeiten flr einen spezifischen
Tag eingegeben wurden, geht der Servicedesk davon aus, dass Sie geschlossen haben. Sie kdnnen auch
angeben, dass Sie geschlossen haben, indem Sie ,Closed’ oder ,Geschlossen' eingeben.

9



Die Eingabe der Offnungszeiten ist sehr wichtig, geben Sie sie also wie folgt ein:
[Anfangszeitl -[SchlieBzeit]

Der horizontale Streifen ist das Trennungszeichen zwischen der Anfangszeit und der Schliezeit.

Maandag 101 F00
Hnsdag 1300- 1 00
Woensdag 00 1500
Crondernd g 100 18230
Wrijdag 1200- 100
Taterdag I b
Fondag o
3.3 KATEGORIEN

\WWahlen Sie hier, ob Sie die Kategorien gerne oberhalb der Produkte oder lieber unter den zwei Bannern
haben mochten. Damit kdnnen Sie selbst bestimmen, ob es fur Ihnren Webshop wichtig ist, dass die Pro-
dukte oben stehen oder ob Sie lieber zuerst die Kategorien zeigen wollen.

Oben: Kategorienkarussell wird oberhalb der Produkte platziert.

——
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e UBUIEnN Vil Ue Up ddt

Bikepacking

Alle categorieén

CATEGORIEEN <
290=230 290=230 290=230 290=230
AANBEVOLEN
450450 450=450 450450 450450 450450

= Unten: Kategorienkarussell wird unter den zwei Bannern platziert.

2205 €12,99 200 €27,95 €197,- 40005 €199,- £20005 €199,99
@ OPVOORRAAD @ OP VOORRAAD © OP VOORRAAD @ OP VOORRAAD @ OPVOORRAAD
593x145 593x145
CATEGORIEEN <
290%230 290=230 290=230 290=230

Vakantiefietsen > Kleding > Bikepacking >

FUTURELIFE THEME

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Morbi faucibus feugiat dolor, ornare porta lec. Maecenas id tempus lacus. Duis suscipit at orci non volutpat. Nulla tincidunt dui

3.4 PRODUKTE
= Produktstil: Wahlen Sie hier, ob Sie die Produkte in Reihen von 5 untereinander oder in einem Karus-
sell darstellen wollen.

= Produkte: Wahlen Sie hier, ob Sie die empfohlenen Produkte (Produkte Startseite), die neuesten Pro-
dukte oder die beliebtesten Produkte anzeigen mochten.

3.5 MARKEN

Aktivieren Sie hier den Markenslider. Unten, gerade oberhalb des Footers.

[ 11 l n @meoha



3.6 BANNER
Unter den Produkten gibt es eine Moglichkeit, zwei Banner mit einem Link zu einer Seite zu platzieren.

Banner links: (593x145) laden Sie hier die linke Abbildung der zwei Banner hoch.
Banner links url: Platzieren Sie hier den Link, der auf dem linken Banner stehen soll.
Banner rechts: (593x145) laden Sie hier die rechte Abbildung der zwei Banner hoch.
Banner rechts url: Platzieren Sie hier den Link, der auf dem rechten Banner stehen soll.

3.7 CONTENT

Content Homepage: Aktivieren Sie hier, ob Sie den Content auf der Homepage anzeigen wollen.

——
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4. Kollektionsseite

4.1 FILTERWIEDERGABE

Filterwiedergabe: Wahlen Sie hier, wie Sie die Filter anzeigen wollen. Sie kbnnen mehr lesen’
wahlen und danach wird nach 5 Filterwerten ein Link mit ,mehr lesen’ eingefugt, der den Rest ausklappt,
wenn man darauf klickt. Oder Sie kdnnen wahlen, dass die Filter immer standardmagig ausgeklappt sind.

Preis slider: Aktivieren Sie hier den Preisslider bei den Filtern.

Categorieén
Bagagedragers
Fietstrainers
Elektronica
Tassen & Manden

Fietsaanhangers

28s meaayr

Kleur
Red (3)
Blue (5)
Yellow (2)
Purple (4)
Green (3)

28s meaayr

small (2)
Medium (4)
Large (3)

Extra large (2)

Merken

. Alle merken
Core bike wear
Craft
Garmin

Jack Waolfskin

28 maar

—
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4.2 SALEBEREICH

Hier befindet sich die Mdglichkeit, die Farben des Salebereich an die Farben anzupassen, die zu lhrem
Hausstil passen. Um den Salebereich bei Inrem Produkt benutzen zu kdnnen, mussen vorher die zusat-
zlichen Templatedaten aktiviert werden.

Das kdnnen Sie einstellen, indem Sie zu Einstellungen > Workflow gehen und dann den Haken bei
zusatzlichen Templatedaten setzen. Indem Sie zu einem Produkt gehen und danach den dazugehorigen
Code einfugen.

Passen Sie hier die Farben des Superdealbereichs an. Um dieses Feld zu einem Produkt
hinzuzuflgen, mussen Sie den Code ,super’ hinzufugen.

Passen Sie hier die Farben des Bestellerbereichs an. Um dieses Feld zu einem Produkt
hinzuzuflgen, mussen Sie den Code ,best’ hinzuflgen..

Passen Sie hier die Farben des Bereichs neuer Produkte an. Um dieses Feld zu einem Pro-
dukt hinzuzufugen, mussen Sie den Code ,new' hinzufugen.

Passen Sie hier die Farben des Salebereichs an. Um dieses Feld zu einem Produkt hinzuzufu-
gen, mussen Sie den Code ,sale’ hinzuftgen..

Passen Sie hier die Farben des Ausverkaufsbereichs an. Um dieses Feld zu einem Pro-
dukt hinzuzufugen, mussen Sie den Code ,sold’ hinzuftgen..

*Alle Rabattbereiche haben ein Ubersetzungstag und kénnen durch zusatzliche Ubersetzungen nach
Wunsch Ubersetzt werden.

450=450 450=450 450<450 450=450 450+450

Superdeal Bestseller
Craft Product? Garmin Product2 Jack Wolfskin Product3 Core hike wear Product4 Petzl Product5
€199,- €197,- £29905 €199,99 €199,99 c45000 €199,-
@ OP VOORRAAD © 0P VOORRAAD @ OP VOORRAAD ® NIET OP VOORRAAD @ OP VOORRAAD
450=450 450=450 450<450 450=450 450=450
[ ieu
Producté Core bike wear Product? Garmin Product8 Petzl Productd Jack Wolfskin Product10
2499 €12,99 ea209 €27,95 €197,- c299.00 €199,- £29099 €199,99
@ OP VOORRAAD © OP VOORRAAD © OPVOORRAAD @ OPVOORRAAD @ OP VOORRAAD

1]



4.3 SEITENNUMMERIERUNG

Auf der Kollektionsseite besteht die Mdglichkeit, die Seitennummerierung im Ultimate Theme selbst zu
wahlen. Wir haben die Méglichkeit, fur eine vertraute Seitennummerierung die Nummern zu wahlen oder
Sie aktivieren einen neuen und verbesserten Infinity scroll.

——
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produktseite

5.1 PRODUKTDETAILS
Markentitel: Geben Sie den Markentitel unter dem Produkttitel und links neben den Reviewsternen
wieder.

Lagerstand anzeigen: Aktivieren Sie hiermit, ob Sie den Lagerstand anzeigen mdchten oder nicht.
Wenn dies ausgeschaltet ist, dann zeigt der Vorrat nur, ob

Product quantity: Schalten Sie die Product quantity ein oder aus. Wenn die Quantity nicht zutrifft,
dann ist es wahrscheinlich sinnvoll, diese auszuschalten.

Wunschliste: Aktivieren Sie hier die Wunschliste auf der Produktseite, sodass Leute Produkte zu inrer
Wunschliste hinzufugen konnen.

Vergleich: Lassen Sie Leute Produkte zum Vergleich hinzufligen, sodass sie Produkte miteinander
vergleichen konnen.

Produktcode, SKU, EAN: Aktivieren Sie hier, ob Sie die Artikelnummer, die SKU oder die EAN
anzeigen wollen.

Preisupdater: Aktivieren Sie hier, ob Sie den Preis automatisch auf der Produktseite updaten lassen
wollen, wenn ein zusatzliches Feld mit Zusatzkosten ausgewahlt wurde.

5.2 USPS

Wahlen Sie fur jedes USP ein passendes Icon aus den von uns vorselektierten Fontawesome und pe 7
stroke Icons. Es besteht auch die Moglichkeit, Text einzugeben. Diese USPs werden auf der Produktseite
zur Liste nahe zum Produkt hinzugefugt, sodass es einen prominenten Platz hat.

View your 3 combideals

2 years Guarantee

Returns are FREE

Vandaag besteld, morgen in huis
Pay afterwards with Afterpay

Klantenservice from 13:00 to 17:00

Volg ons via

——
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5.3 SPEZIFIZIERUNGEN
Spezifizierungsabbildung: Aktivieren Sie eine Produktabbildung neben den Spezifizierungen. Wenn
diese nicht aktiviert ist, dann verlauft die Tabelle Uber die gesamte Breite.

Produktseitentags: Aktivieren Sie hier, ob Sie die Tags von diesem Produkt auf der Seite wiederge-
ben wollen.

——
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6. |Detalls

6.1 VERSANDMETHODEN
In diesem Thema besteht die Moglichkeit, maximal fur 3 Versandmethoden ein Logo hochzuladen, das
im Footer angezeigt word. Bei weniger als 3 Versandmethoden kénnen Sie die Uploadfelder leer lassen.

WE SEND WITH

= @

6.2 KONTAKTDATEN
Name: Geben Sie hier den Namen des Betriebs ein.
Beschreibung: Geben Sie hier eine kurze Beschreibung lhres Betriebs ein.
E-mail: Geben Sie hier lhre E-mailadresse ein, sodass Leute Sie per E-mail erreichen kdnnen.
Telefonnummer: Geben Sie hier lhre Telefonnummer an, sodass Leute Sie telefonisch erreichen

konnen.
Haam
Wil COmanty'
Cirerse haiijwi
T WVIRE A, st desor phicn
E-mall

SO AT DI O

Telefoonnusmmer 012 3455789

——
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6.3 SOCIAL MEDIA
Hier kdnnen Sie optional die URL der verschiedenen Social Media Plattformen eingeben.

F 3t bitai

hitp e e paok com Sk Dnhog
Teatiter

hitpiivessn tettBer comiSl Chbop
Lezgle

bt (il pong e comy's S CrihaphiL
Pinterest
‘o b

R s e e i v et i SE il
Terrabie
Ives Lagy @i

[ LT CRTEEHTE T A T 1Y
ShapeChat

s ik hakLoem

Wir bieten bei diesem Thema die Moglichkeit, Yotpo anstatt des standardmaBigen Lightspeed Re-
viewsystems zu nutzen.

6.5 REMARKETING
Das Ultimate Theme bietet jetzt auch das Remarketing Tool, durch die Eingabe Ihres Remarketing Tags
und der Conversion ID.

——
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